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Wilps Design

Dufte
Kosmetikverpackungen

Jede Menge Erfahrung und ein kreativer Ansatz,
der weibliche und mannliche Inspirationen in
Designs einfliefen ldsst, das zeichnet Wilps
Design in Koln aus. Aus Bildern im Kopf werden
hier Entwirfe. - von Ute von Buch

M anchmal ergibt sich eine

Spezialisierung von al-
leine ... Im Fall von Wilps Design
konnte das so gewesen sein. Als
Industrial Designer ist André
Wilps, der seine Agentur im
Dezember 2012 griindete, eher
eine Ausnahme unter den Pa-
ckungsdesignern. ,In verschie-
denen Kolner Werbeagenturen
habe ich tiber 13 Jahre den Be-
reich Produktdesign aufgebaut
und zusitzlich die klassischen
Werbebereiche im Design unter-
stiitzt. Jedoch war ich als Indust-
rial Designer immer der Exot in
der Agentur, mit komplett eigen-
standigen Projekten und Kun-
den, die sich vom Restportfolio
der Agentur deutlich abhoben,
beschreibt er seinen Weg. Ge-
meinsam mit seiner Frau Myriam
fiihrt er heute seine Agentur. Sie
ist fiir den Bereich Administra-
tion zustandig, jedoch aufgrund
ihrer Agenturerfahrung auch
in die kreativen Prozesse einge-
bunden: ,Wie André auch, denke
ich viel in Bildern. Zu Worten,
Produktnamen, seinen Design-
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ideen entwickele ich sofort einen
emotionalen Bezug, der fiir mich
die Stimmung im Kreativprozess
ausmacht, mir Ideen gibt, die ich
mit André bespreche und die ihm
Inspirationen aus meiner Sicht
geben. Deswegen erginzen wir
uns gut.“ Die Themen Konzept,
Design, Konstruktion, 3D CAD
und die technische Umsetzung
bearbeitet André Wilps.

sUnsere Starke liegt vor allem
auch in der technischen Kompe-
tenz. Wir kennen uns sehr genau
mit Materialien, Fertigungs-,
Abfiill- und Verpackungsprozes-
sen aus und supporten unsere
Kunden oft bei der Herstellung
unserer und auch anderer De-
signs.“ Hierfiir ist die Agentur
mit Produzenten rund um die
Welt vernetzt, wovon Kunden
und Projekte profitieren. Fiir den
Kreativen ist wichtig, dass seine
Netzwerke zuverldssig funk-
tionieren, damit sich auch der
Kunde auf Qualitit und Produk-
tion im vorgegebenem Zeitraster
verlassen kann. ,Ich bin stindig

auf Messen in ganz Europa un-

terwegs, besuche Produzenten,
Druckereien, Abfiiller und Mate-
rialhersteller. Denn nur was wir
an Produktionsmaoglichkeiten
kennen, konnen wir im Design
auch zur Anwendung bringen.”
Oft ist er auch mit Auftraggebern
unterwegs, um gezielt neue Her-
stellungsverfahren fiir Design-
ideen oder die Verbesserung der
Produktnachhaltigkeit zu finden.

Wie kam es zu dem Schwer-
punkt im Technischen? ,lch
wollte immer tolle, erfolgreiche
Designs entwickeln, doch die
technische Seite hat mich ge-
nauso fasziniert. Ich habe stets
Wert darauf gelegt, dies mitein-

ander zu verbinden. Sei es im
Design durch ausgefallene tech-
nische Losungen, oder aber in der
technischen Unterstiitzung mei-
ner Kunden. Besonders spannend
fand ich auch immer die Her-
ausforderung, ein erfolgreiches
Design mit schmalem Produkti-
onsbudget oder mit geringer Pro-
duktionsauflage zu entwickeln.
Letzteres brachte ihm den Titel
Expert Lifestyle ein, wobei er
auch gerne an Premium-Diiften
mit mehr Moglichkeiten fiir die
Produktausstattung arbeitet.
Deutlich kiirzere Produktle-
benszyklen und Entwicklungs-

zeiten fordern ganzen Einsatz,

Ein schénes Produkt kommt erst richtig zur Geltung, wenn es gut

prdsentiert wird. Fiir Judith Williams entstanden Regal-, Theken-,

und Bodendisplays, Regalfesteinbauten und Innovationsdisplays.

Fiir den Start von Judith Williams Kosmetik bei Dm wurde mit dem Design

der EGF Kosmetik Linie der Grundstein gelegt. Das Grunddesign

stammt von Wilps Design und wird von der kundeneigenen Inhouse

Grafik auf weitere Produkte adaptiert.
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ebenso sich rasant verindernde
Vertriebskanile - ganz zu schwei-
gen von Nachhaltigkeit und Um-
welt. Worauf es heute ankommt,
fasst der Kreative zusammen:
,Als Designer nimmt man maf-
geblich Einfluss auf die Form, die
Funktion und auch auf die Ma-
terialien eines Produktes. Hier
reicht es heute nicht mehr nur die
schnelllebigen Design-Trends zu
erkennen, sondern hier ist auch
ein Gespiir fiir die Nachhaltigkeit
des Produktes, des Herstellungs-
prozesses und der Verpackung
notwendig.*

André Wilps hat sein Hobby
zum Beruf gemacht. Nach einem
Studium an der Essener Folkwang
Universitit der Kiinste tauchte
er zunichst in die Welt von PR
Events, Messestinden, Shop-in-
Shop-Systemen sowie PoS-Mate-
rialien ein. Erste Projekte fiir die
Kosmetikindustrie machten Lust
auf mehr. So hatte er sich bereits
auf Duft und Kosmetik spezia-
lisiert, bevor Wilps Design ent-
stand. Ganzheitliche Konzepte
sind im Fokus der Agentur: ,Dies
beginnt mit dem Designkonzept
iiber das Primér-/ Sekundérpa-
ckungsdesign und endet erst mit

allen PoS-Materialien, die notig
sind, um das Produkt erfolgreich
im Handel zu platzieren. Unsere
Vita mit viel Erfahrung aus dem
Werbeagenturbereich ist Gold
wert. Wir machen aber nicht nur
schone, sondern auch lange er-
folgreiche Designs, wie fiir Bruno
Banani, der seit 23 Jahren fast un-
unterbrochen an der Spitze der
Lifestyle-Diifte steht.*

Was motiviert ihn am meisten
an seinem Beruf? Kein Produkt sei
wie das andere, vielmehr kiamen
immer neue Herausforderungen
mit Problemstellungen hinzu,
die es zu losen gelte: ,Ich liebe
und lebe den Kontakt zu unseren
Kunden, Lieferanten und Part-
nern, der teilweise schon seit tiber
20 Jahren besteht. Die Branche
ist wie eine Familie, die in immer
neuer Konstellation zusammen
findet Produkte zu erschaffen,
die gekauft und geliebt werden,
darin sieht er Wertschitzung fiir
seine Arbeit. Es macht ihn jedes
Mal gliicklich, am Ende einer
Produktentwicklung das fertige
Produkt im Regal zu sehen. Store-
Checks sind im Hause Wilps ein
besonders herausforderndes Fest.
Myriam Wilps beschreibt die un-

Rise & Shine wurde gerade im Handel gelauncht.
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Nach dem Launch der Bugatti Signature Man Linie, war es die Heraus-

forderung, die Kernwerte der Marke in ein weibliches Flaschen-Design

umzusetzen.
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Signature black, grey und blue stehen gut im Markt, also wurde es Zeit

fiir eine Erweiterung der Linie. Von Wilps Design stammen Gesamt-

konzept und Design von Flasche und Verpackung.

terschiedlichen Blickrichtungen
und wie sie sie zusammenfiihren:
,Spannend ist es, wenn wir nach
einem Store-Check unsere ganz
unterschiedlichen Eindriicke
zusammenwerfen, da jeder aus
seiner Perspektive schaut. Wih-
rend André mit den Augen des
Designers und Unternehmers
auch auf Neuheiten, Regalplitze,
Produktprisentation und Abver-
kaufszahlen schaut, nehme ich
mehr die Emotionalitat auf, die
ein Produkt ausstrahlt. Ich sehe
ein Produkt und stelle mir die
dazu passende Situation vor -
nehme die Sehnstichte wahr, die
das Produkt erzeugen soll.
Beim Thema Nachhaltigkeit
engagiert sich André Wilps neben
Kundenworkshops auch bei den
Endverbrauchern von morgen.
So kam ein Koélner Gymnasium
in den Genuss eines Vortrags, der
bei den Schiilern gut ankam. Dem

Kreativen ist es wichtig, auch die

néchste Generation auf dem Lau-
fenden zu halten: ,Selbst fiir uns
Verpackungsexperten ist es zum
Teil schwierig, eine nachhal-
tige Verpackung von einer nicht
nachhaltigen zu unterscheiden.
Der Endverbraucher ist damit
meist tiberfordert, hat keine Ah-
nung, was hier ausschlaggebend
ist, und fallt oft auch auf Green-
washing-Produkte herein.” Doch
Erfahrung spielt hier eine wich-
tige Rolle und so weifs André
Wilps: ,Auch mit herkémmlichen
Materialien ldsst sich das Thema
Nachhaltigkeit gut angehen, ge-
wusst wie! Alleine weniger Ver-
packung ist mehr Nachhaltigkeit
und trotzdem ist nach wie vor ein
spannendes Design moglich @

www.wilps-design.de

WILPS DESIGN
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